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Der Begriff der Subvention im WTO-Ubereinkommen iiber
Subventionen und AusgleichsmafRnahmen

Das WTO-Ubereinkommen tiber Subventionen und Ausgleichsmanahmen von 1994
regelt die Subventionstatigkeit der WTO-Mitgliedstaaten. Der Autor untersucht den
Begriff der Subvention und zieht dazu rechts- und wirtschaftswissenschaftliche
Erkenntnisse heran. Es ergibt sich ein dreistufiger Aufbau des Begriffs Subvention: (1)
Ressourcen flieRen von der Regierung an ein Unternehmen (finanzieller Beitrag). Dabei
ist 'Regierung’, wer die Finanzierung seiner Aktivitdten auf andere abwalzen kann,
insbesondere durch die Erhebung von Steuern. (2) Der finanzelle Beitrag bringt dem
Unternehmen einen Vorteil, insbesondere wenn das Unternehmen keine angemessene
Gegenleistung erbringt. (3) Die Spezifitat ist der wirtschaftstheoretische Kern des
Subventionsbegriffes. Es kommt zu einer Verénderung der relativen Preise. Erst das
bewirkt die Abweichung vom effizienten Zustand der Volkswirtschaft und die
Wettbewerbsverzerrung. Die drei Elemente des Subventionsbegriffes werden dann auf
verschiedene Formen von Subventionen angewandt: Kapitaltransfers, u. a. die
Beteiligung der Regierung an Unternehmen; Verzicht auf normalerweise zu erhebende
Abgaben, insbesondere die vielfaltigen Formen der Steuererleichterung; Einkaufe und
Verkaufe durch die Regierung. Eine spieltheoretische Betrachtung erklart schlieRlich
verschiedene Eigenschaften des WTO-Subventionsbegriffes und vergleichbarer Begriffe
aus anderen Rechtsordnungen, z. B. den Begriff der Beihilfe aus dem EG-Vertrag, als
Ergebnisse eines Verhandlungsprozesses.
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