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Marketing

Das Standardwerk zum Marketing! Umfassend, fundiert und aktuell — auch in der 17.
Auflage lasst der Marketingklassiker von Kiehl keine Wiinsche offen. Von den
,klassischen* Marketinggrundlagen bis hin zur Nutzung moderner Marketingkanale wie
Mobile- oder Online-Marketing erlautert der Autor anschaulich und anwendungsorientiert
alle Erfolgsfaktoren modernen Marketings. Klar strukturiert, leicht verstandlich
geschrieben und mit zahlreichen Ubersichten und Abbildungen erhalten Sie einen
fundierten Einblick in Aufgaben und Methoden des Marketings. Uber 500 Kontrollfragen
und 50 Ubungsfélle helfen lhnen, das Gelesene zu vertiefen und den eigenen
Wissensstand zu kontrollieren. Dieses Buch eignet sich ideal als Begleiter fiir Studium
und Prifungsvorbereitung sowie als ,schnelles* Nachschlagewerk in der téglichen
Marketingpraxis. Inhalt: Grundlagen (Aufgaben und Ziele des Marketing,
Marketingkonzepte, Marketingprozess, Marketing in einzelnen Bereichen,
Erkldrungsansatze des Kauferverhaltens, MarktgréRen, marketingpolitische Instrumente,
Marketing-Mix). Marketingplanung. Marktinformationsbeschaffung. Produktpolitik.
Kontrahierungspolitik. Distributionspolitik. Kommunikationspolitik. Marketing-Controlling.
Ubungsteil.

Kompendium der

praktischen Betriebswirtschaft

Werswsgebes Prodessor Klaus Olfert

Wers

Marketing
17. Aullage

o
o
=

29,90 €
27,94 € (zzgl. Mwst.)

Lieferfrist: bis zu 10 Tage

Artikelnummer: 9783470512778
Medium: Buch

ISBN: 978-3-470-51277-8

Verlag: NWB Verlag
Erscheinungstermin: 15.07.2015
Sprache(n): Deutsch

Auflage: 17. komplett Gberarbeitete
Auflage 2015

Serie: Kompendium der praktischen
Betriebswirtschaft

Produktform: Kartoniert

Gewicht: 1167 g

Seiten: 771

:e5% fachmedien.de

©9®®°® WISSEN. EINFACH. FINDEN.

Kundenservice Fachmedien Otto Schmidt

NeumannstrafRe 10, 40235 Duisseldorf | kundenservice@fachmedien.de | 0800 000-1637 (Inland)

03.08.2024 | 21:22 Uhr

OF =510
i



mailto:kundenservice@fachmedien.de

