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Sportmanagement
Eine themenbezogene Einführung

Sport ist kein gewöhnliches Wirtschaftsgut. Die Traditionen der Sportbranche müssen
ebenso berücksichtigt werden, wie die vielfältigen Differenzierungen in den über sechzig
Sportarten auf verschiedenen Leistungsniveaus und die Zielvorstellungen der aktiv und
passiv dem Sport Verbundenen. Wer aber nur seine Sportart kennt, ohne die
wirtschaftlichen Zusammenhänge zu berücksichtigen, begeht zwangsläufig Fehler. Hier
setzt dieses Buch ein, das den Charakter eines einführenden Lehrbuches hat. Die
Autoren, behandeln insbesondere die Schnittstellen zwischen den Sport- und den
Wirtschaftswissenschaften, die bei den meisten sport- oder wirtschaftswissenschaftlichen
Darstellungen der Sportindustrie vernachlässigt werden. Es wendet sich an Studierende,
die Verantwortung in der Sportindustrie übernehmen wollen, und an diejenigen, die sich
im Sportmanagement weiterbilden wollen.
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