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Cultural Studies und Medienanalyse

Die Cultural Studies sind auch im deutschsprachigen Raum ein etablierter Ansatz der
Kommunikations- und Medienforschung. Mit dem nun in der erweiterten und
Uberarbeiteten dritten Auflage erschienenen Sammelband werden einerseits
grundlegende Konzepte der Cultural Studies vorgestellt, andererseits wird anhand
exemplarischer Analysen das Potenzial dieses Ansatzes aufgezeigt. Neben klassischen
Texten von len Ang, John Fiske und Lawrence Grossberg sind in dem Band Artikel zur
Rezeption und Formierung der Cultural Studies in unterschiedlichen akademischen
Disziplinen und eine Vielzahl von Kulturanalysen verschiedenster Formen der
Medienkommunikation enthalten.
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