
Stastny / Adjouri

Sport-Branding
Mit Sport-Sponsoring zum Markenerfolg

Wie hängen Sport-Sponsoring und erfolgreiches Marken-Management zusammen?
Welche Ziele können mit Sport-Branding erreicht werden? Welche Sportart und welches
Event passen zur Marke? Antworten auf diese und weitere Fragen bekommen Marken-
Praktiker in diesem Buch – systematisch und grundlegend aufbereitet, mit zahlreichen
Fallbeispielen, Analysen, konkreten Schritten und Strategien. „Als eine besonders
reizvolle Lektüre erscheint dieses Buch für Praktiker aus Sport und Wirtschaft, die mit
dem Thema Sport-Sponsoring zu tun haben. Ohne auf eine theoretische Fundierung zu
verzichten, erklärt es auf pragmatische Weise den Sinn einer langfristigen, fairen und
gefestigten Verbindung zwischen Sport und Wirtschaft und gibt nicht zuletzt durch die
besonders anschaulichen Beispiele gute Ideen für die praktische Umsetzung.“ Transfer -
Werbeforschung & Praxis „[.] das Buch [ist] mit seinen vielen Beispielen und den sehr
fundierten Hintergründen und Analysen ein wertvoller Ratgeber für alle Unternehmen und
Marketing-Experten, die ins Sport-Sponsoring zur Markenbildung einsteigen wollen.“
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