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Sportkonsum in Deutschland
Empirische Analysen zur Allokation von Zeit und Geld für Sport

Christian Alfs analysiert den Sportkonsum von Privathaushalten in Deutschland: Wie viel
Zeit und Geld investiert die Bevölkerung in Sport, wer übt welche Sportarten wie oft aus
bzw. verfolgt sie und wie viel Geld wird dafür ausgegeben? Der Autor stellt den
Zusammenhang zwischen Alter und Sportnachfrage, soziodemografischen und
ökonomischen Faktoren sowie der räumlichen Verteilung der Sportaktivität dar und
analysiert Konsummuster der Aktiven und Fans einzelner Sportarten. Um repräsentative
Daten zu gewinnen, wurden insgesamt mehr als 19.000 Personen befragt. Damit wird die
gesamte Sportnachfrage inner- und außerhalb der Sportvereine anhand einer
umfangreichen Untersuchung erfasst und differenziert abgebildet.
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gesamte Sportnachfrage inner- und außerhalb der Sportvereine anhand einer
umfangreichen Untersuchung erfasst und differenziert abgebildet. Der Inhalt - Aspekte
der Sportaktivität und des Sportinteresses der Bevölkerung Deutschlands - Deskriptive
Darstellung der Sportaktivität und des ausgabewirksamen Sportinteresses  -
Konsummuster der Aktiven und Fans ausgewählter Sportarten - Regressionsanalytische
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Sportmanagement, -verwaltung, Sportartikelindustrie, Marketing, Sportpolitik Der Autor
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