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Gesittigte Demokratie

Ein marketingorientierter Alternativbegriff zur Politikverdrossenheit

L. Uwe Heil zieht auf der Suche nach einer Begriffsalternative zur Politikverdrossenheit
Uberlegungen aus der betriebswirtschaftlichen Marketingforschung heran. Ausgehend
vom Konzept des gesattigten Marktes, der mit MarketingmalRnahmen belebt werden
kann, entwickelt er mit der ,Geséttigten Demokratie“ eine neue Betrachtungsweise, die
den Terminus der Politikverdrossenheit ablésen und gleichzeitig Anknipfungspunkte fir
konkrete GegenmafRnahmen liefern kann. Zusammen mit dem Begriff der Unzufriedenheit
lassen sich mit Demokratiesattigung die bisher unter Politikverdrossenheit
zusammengefassten Beobachtungen erklaren.
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