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Netzwerke der Medien

Medienkulturen und Globalisierung

Auf Basis der Kritik bisheriger Forschungen wird ein Neuansatz der Beschreibung von
Medienkulturen in Zeiten der Globalisierung entworfen. Gegenstand sind hier
Netzwerkunternehmen der global orientierten Medienproduktion und globale
Medienstadte, weltweite Medienereignisse, tber verschiedene Kulturen hinweg
verfugbare Produkte unterschiedlichster Medien wie Fernsehen, Film und Internet sowie
deren Aneignung in Bezug auf differente kulturelle Kontexte und Medienidentitaten.
"Netzwerke der Medien" unternimmt den Versuch, gegenwartige Medienkulturen in deren
Komplexitdt und Widersprichlichkeit zu fassen.
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