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Zur Synthese von Kosten- und Differenzierungsvorteilen

Der Autor zeigt, daß in Theorie und Praxis Konzepte vorliegen, die die Entwicklung
hybrider Wettbewerbsstrategien ermöglichen, und leistet damit einen Beitrag zu größerer
strategischer Flexibilität von Unternehmungen.

Erkenntnisse als auch durch die sorgfältige Analyse neuerer Managementkonzepte (v. a.
Qualitäts-, Zeit-, Komplexitäts- und Flexibilitätsmanagement) fundiert.
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