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Das virtuelle Unternehmen
Eine Organisationsform für den Mittelstand

Die Autoren untersuchen die Möglichkeiten und Potentiale, die die Organisationsform
"Virtuelles Unternehmen" kleinen und mittleren Unternehmen bietet, und analysieren
theoretisch und anhand von Praxisbeispielen die dabei auftretenden Schwierigkeiten und
Risiken.

Rahmenbedingungen werden ebenfalls ausführlich behandelt. Betrüblich ist allerdings
der Befund, daß zur Zeit ein Großteil der kleinen und mittleren Unternehmen als nicht
"verände rungsorientiert" anzusehen ist, und sich daher nur in geringem Maße zur
Bildung virtueller Unternehmen eignet.
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