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E-Commerce-Geschäftsmodelle im deutschen
Tourismusmarkt

Auf der Basis einer umfassenden Fallstudienanalyse von ausgewählten E-Commerce-
Geschäftsmodellen im deutschen Tourismusmarkt sowie unter Rückgriff auf Methoden
der Strategielehre untersucht Philipp Wohland Wettbewerbsvorteile von einzelnen
Geschäftsmodellen und erklärt dadurch ihren Erfolg.

Tragfähigkeit abzuschätzen und V- schläge zur Adaption der Geschäftsmodelle
abzuleiten. Auf diese Weise w- den die Forschungsziele erreicht.
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