Tomczak / Kufd / Reinecke

Marketingplanung

Einflhrung in die marktorientierte Unternehmens- und Geschaftsfeldplanung

Dieses Lehrbuch fuhrt in versténdlicher, systematischer und knapper Form in die
Problemfelder der Marketingplanung ein. Es liefert dem Leser ein solides Gerist, um das
umfangreiche und komplexe Marketingwissen einzuordnen. Sowohl die Marketingplanung
auf der Unternehmens- und Geschéftsfeldebene als auch die Planung des Marketing-Mix
werden behandelt. Mit Hilfe von zahlreichen kurzen Fallbeispielen werden wesentliche
Aspekte des Inhaltes veranschaulicht. Die Autoren haben in der 6. Auflage alle Kapitel
Uberarbeitet und diverse neue Praxisbeispiele aufgenommen. Bei der Markenfiihrung
wurden einige Grundlagen erganzt.

Tomczak/KuR/Reinecke vermitteln in verstandlicher und knapper Form einen
systematischen Uberblick tiber den idealtypischen Verlauf der Marketingplanung. Der
Leser erhalt ein solides Gerlst, mit dessen Hilfe er das umfangreiche und komplexe
Marketingwissen einordnen und fir die strategische Marketingplanung nutzen kann. Viele
kurze, pragnante Fallbeispiele veranschaulichen die wesentlichen Aspekte des
Marketingplanungsprozesses. Neu in der 6. Auflage Neben zahlreichen Aktualisierungen,
selektiven Straffungen und neuen Beispielen enthélt die 6. Auflage insbesondere
folgende neue oder deutlich verénderte Teile: Definition der Markt- und
Geschaftstatigkeit, Markenfiihrung auf Unternehmensebene mit Markenwert- und
Markenportfoliomanagement sowie die Darstellung der Zusammenhénge zwischen
Markenidentitat und Markenpositionierung. Der Inhalt Grundlagen der Marketingplanung
Marktorientierte Unternehmens- und Geschéftsfeldplanung Marketing-Mix-Planung
Marketingimplementierung und -controlling Die Zielgruppe Studierende an Hochschulen
und Dozierende mit Schwerpunkt Marketing Fach- und FUhrungskréfte aus den
Bereichen Marketing und strategisches Management Die Autoren Prof. Dr. Torsten
Tomczak ist Ordinarius fur Betriebswirtschaftslehre mit besonderer Beruicksichtigung des
Marketing an der Universitat St. Gallen (HSG) und Direktor der dortigen Forschungsstelle
fur Customer Insight. Prof. Dr. Alfred KuR ist Univ.-Professor der Betriebswirtschaftslehre,
insbesondere Marketing, an der Freien Universitat Berlin. Prof. Dr. Sven Reinecke ist
Dozent fiir Betriebswirtschaftslehre mit besonderer Beriicksichtigung des Marketing an
der Universitét St. Gallen (HSG) und Direktor des dortigen Instituts fir Marketing, an dem
er zudem das Kompetenzzentrum ,Marketing Performance Management® leitet.
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