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Wertschoépfung im digitalisierten Buchmarkt

Medienmérkte sind in besonderer Weise von der Digitalisierung betroffen. Ein sehr
traditionsreicher Teil der Medienméarkte sind Buchmarkte. Seit der Erfindung des
Buchdrucks haben sie sich schrittweise entwickelt und sind zu einem festen Bestand teil
des kulturellen und wirtschaftlichen Lebens geworden. Die digitale Revolution der letzten it digitisicHen Buch e
Jahre hat auch diesen Markt zumindest teilweise erfasst und stark ver unsichert — zum

einen in der Weise, dass der Handel mit Blichern, auch mit ge druckten Blichern, immer

haufiger online abgewickelt wird; diese Anderung betrifft vor allen Dingen die Struktur

des Buchhandels; zum anderen werden Bucher selbst digitalisiert und elektronisch

verfigbar gemacht, sei es Uber klassische Zugangs systeme wie Personal Computer und

Notebooks, z. T. auch Gber mobile Endgerate wie Smartphones, sei es Uber spezifische

Lesegerate fir elektronische Blcher. Insofern kdnnte man meinen, dass der Buchmarkt

vor einer Umwalzung steht, denn selbst wenn nur ein relativ geringer Anteil des

Buchhandels digital verlauft und zu satzlich auch nur ein relativ geringer Teil des 59,99 €
Buchmarktes von gedruckten auf elektronische Versionen tiberwechselt, wiirde dies 56,07 € (zzgl. MwSt.)
erhebliche Strukturverdnderungen zur Folge haben. Daher ist es sinnvoll, sich mit den
Veranderungen des Buchmarktes vor dem Hintergrund der Digitalisierung zu befassen
und zu fragen, welche Perspektiven sich flr Verleger, Handel und andere einschlagige
Dienstleister unter dem Einfluss der Digitalisierung stellen. Dies ist der Ansatzpunkt der

opfung
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vorliegenden Dissertation. Sie mochte die Verénderungen der Wertschépfung im ArtikelInummer: 9783834922830
Buchmarkt er fassen, die Akteure, die Gewinner und/oder Verlierer sein kénnen, Medium: Buch
identifizieren und die Potenzale flr neue Geschéftsmodelle erkennen. ISBN: 978-3-8349-2283-0
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Medienmarkte sind in besonderer Weise von der Digitalisierung betroffen. Ein sehr
traditionsreicher Teil der Medienmarkte sind Buchmarkte. Seit der Erfindung des
Buchdrucks haben sie sich schrittweise entwickelt und sind zu einem festen Bestand teil

des kulturellen und wirtschaftlichen Lebens geworden. Die digitale Revolution der letzten Auflage: Mit einem Geleitwort von Prof.
Jahre hat auch diesen Markt zumindest teilweise erfasst und stark ver unsichert — zum Dr. Dres. h. c. Arnold Picot

einen in der Weise, dass der Handel mit Buchern, auch mit ge druckten Biichern, immer Serie: Markt- und

h&ufiger online abgewickelt wird; diese Anderung betrifft vor allen Dingen die Struktur Unternehmensentwicklung Markets and
des Buchhandels; zum anderen werden Blcher selbst digitalisiert und elektronisch Organisations

verfligbar gemacht, sei es Uber klassische Zugangs systeme wie Personal Computer und
Notebooks, z. T. auch Uber mobile Endgerate wie Smartphones, sei es Uiber spezifische
Lesegerate fiur elektronische Bucher. Insofern kénnte man meinen, dass der Buchmarkt
vor einer Umwalzung steht, denn selbst wenn nur ein relativ geringer Anteil des
Buchhandels digital verlauft und zu satzlich auch nur ein relativ geringer Teil des
Buchmarktes von gedruckten auf elektronische Versionen tUberwechselt, wiirde dies
erhebliche Strukturveranderungen zur Folge haben. Daher ist es sinnvoll, sich mit den
Veréanderungen des Buchmarktes vor dem Hintergrund der Digitalisierung zu befassen
und zu fragen, welche Perspektiven sich fur Verleger, Handel und andere einschlagige
Dienstleister unter dem Einfluss der Digitalisierung stellen. Dies ist der Ansatzpunkt der
vorliegenden Dissertation. Sie mdchte die Veranderungen der Wertschépfung im
Buchmarkt er fassen, die Akteure, die Gewinner und/oder Verlierer sein kdnnen,
identifizieren und die Potenzale fiir neue Geschaftsmodelle erkennen.
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