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Betriebswirtschaftslehre des Handels

Die Autoren ordnen den Handel in das Wirtschaftssystem ein, analysieren die
zahlreichen Erscheinungsformen von Handelsbetrieben und untersuchen das
strategische und das operative Handelsmanagement sowie das Handelscontrolling. An
wissenschaftlichen Ansätzen zeigen sie auf, wie man zu neuen Erkenntnissen gelangen
kann. Dabei sind ihre Überlegungen und Lösungen auf die drängenden Fragen der
Handelspraxis gerichtet: das Absatzmarketing, das Beschaffungsmarketing, die
Warenwirtschaft sowie die Unterstützung des Managements mit geeigneten Kennzahlen
und Kennzahlensystemen. Im Mittelpunkt stehen die bewährten Prinzipien der
Handelsforschung und die kritische Auseinandersetzung mit dem Geschehen in der
Handelspraxis. Neu in der 7. Auflage Alle Kapitel wurden unter Einbeziehung der
neuesten Entwicklungen im Handel überarbeitet. Leitfaden sind stets die Wurzeln der
Handelsbetriebslehre gewesen.

Die Autoren ordnen den Handel in das Wirtschaftssystem ein, analysieren die
zahlreichen Erscheinungsformen von Handelsbetrieben und untersuchen das
strategische und das operative Handelsmanagement sowie das Handelscontrolling. An
wissenschaftlichen Ansätzen zeigen sie auf, wie man zu neuen Erkenntnissen gelangen
kann. Dabei sind ihre Überlegungen und Lösungen auf die drängenden Fragen der
Handelspraxis gerichtet: das Absatzmarketing, das Beschaffungsmarketing, die
Warenwirtschaft sowie die Unterstützung des Managements mit geeigneten Kennzahlen
und Kennzahlensystemen. Im Mittelpunkt stehen die bewährten Prinzipien der
Handelsforschung und die kritische Auseinandersetzung mit dem Geschehen in der
Handelspraxis. Neu in der 7. Auflage Alle Kapitel wurden unter Einbeziehung der
neuesten Entwicklungen im Handel überarbeitet. Leitfaden sind stets die Wurzeln der
Handelsbetriebslehre gewesen. Der Inhalt - Die wirtschaftliche und wissenschaftliche
Einordnung des Handels und seiner Institutionen - Die Bestimmungsmerkmale der
Handelsbetriebe - Die Erscheinungsformen des Binnenhandels - Das strategische
Handelsmanagement - Das operative Handelsmanagement (Absatzmarketing,
Beschaffungsmarketing, Warenbewirtschaftung) - Das Handelscontrolling Die Autoren
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Forschungszentrums für Category Management in Essen.
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