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. - . X X L Internationalisierung
Geleitwort Brasilien wird neben China, Indien und Russland langfristig zu den im deutschen Mittelstand

wirtschaftlich interessantesten Nationen der Welt gerechnet. Wer dieses Land aus
langjahriger eigener Anschauung kennt, hdchste Anspriiche an wissenschaftliches
Arbeiten erfillt und zugleich unternehmerisch international tatig ist, der ist fir eine Studie
zum Markteintritt in Brasilien pradestiniert. Speziell bei mittelstindischen Unternehmen
liegt es nahe, die Kompete- orientierung neben der Marktorientierung als zentralen
Ansatzpunkt zur Lésung von Problemen der Internationalisierung zu wéhlen, weil in
diesen Unternehmen die Ressourcen stark begrenzt sind. Bisher gibt es keine empirisch
fundierte Arbeit zu der Frage, welche Kompetenzbereiche und Einzelkompetenzen fiir
das Brasili- geschaft deutscher KMU's von zentraler Bedeutung fir den Erfolg

unterschiedlicher Formen der Marktbearbeitung sind. Habedank hat die zentralen Fragen 84,99 €

der Studie Uiberzeugend beantwortet. Basis sind profunde Sachkenntnisse aus 79,43 € (zzgl. MwSt.)
Wissenschaft und Praxis. Im Blick auf Brasilien wird ein Reifegradmodell entwickelt, das

empirisch mit fiinf eigenen empirischen Untersuchungen abgesichert wird. Die grofte der Lieferfrist: bis zu 10 Tage

Studien erfasst 386 deutsche Unternehmen mit Geschaftserfahrungen in Brasilien. Alle

empirischen Studien stof3en in Neuland vor und haben zu auf3erordentlich interessanten

Ergebnissen geflhrt. Artikelnummer: 9783835004351
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Geleitwort Brasilien wird neben China, Indien und Russland langfristig zu den
wirtschaftlich interessantesten Nationen der Welt gerechnet. Wer dieses Land aus
langjahriger eigener Anschauung kennt, héchste Anspriiche an wissenschaftliches

Arbeiten erfiillt und zugleich unternehmerisch international tatig ist, der ist fur eine Studie Erscheinungstermin: 27.06.2006
zum Markteintritt in Brasilien pradestiniert. Spezell bei mittelstandischen Unternehmen Sprache(n): Deutsch

liegt es nahe, die Kompete- orientierung neben der Marktorientierung als zentralen Auflage: 2006

Ansatzpunkt zur Losung von Problemen der Internationalisierung zu wahlen, weil in Serie: Strategisches Kompetenz-
diesen Unternehmen die Ressourcen stark begrenzt sind. Bisher gibt es keine empirisch Management

fundierte Arbeit zu der Frage, welche Kompetenzbereiche und Einzelkompetenzen fiir
das Brasili- geschaft deutscher KMU's von zentraler Bedeutung fir den Erfolg
unterschiedlicher Formen der Marktbearbeitung sind. Habedank hat die zentralen Fragen
der Studie tGberzeugend beantwortet. Basis sind profunde Sachkenntnisse aus
Wissenschaft und Praxis. Im Blick auf Brasilien wird ein Reifegradmodell entwickelt, das
empirisch mit finf eigenen empirischen Untersuchungen abgesichert wird. Die grofite der
Studien erfasst 386 deutsche Unternehmen mit Geschaftserfahrungen in Brasilien. Alle
empirischen Studien stof3en in Neuland vor und haben zu auf3erordentlich interessanten
Ergebnissen gefihrt.

Produktform: Kartoniert
Gewicht: 436 g

Seiten: 307

Format (B x H): 148 x210 mm

zs¢> fachmedien.de -

©9®®°® WISSEN. EINFACH. FINDEN.

Kundenservice Fachmedien Otto Schmidt
NeumannstrafRe 10, 40235 Duisseldorf | kundenservice@fachmedien.de | 0800 000-1637 (Inland)



mailto:kundenservice@fachmedien.de

