
Knieper / Müller

Visuelle Wahlkampfkommunikation

Politische Kommunikation ist ein zentrales Forschungsfeld der Kommunikations- und
Medienwissenschaft. Hierbei kommt wiederum der Wahlkampfkommunikation eine
besondere Bedeutung zu. Wahlkämpfe und politische Karrieren können einerseits durch
Visualisierung dokumentiert und kommuniziert werden. Anderseits gewinnen bei
politischen Inszenierungen im Allgemeinen und Wahlkämpfen im Besonderen visuelle
Strategien zunehmend an Bedeutung. Diesem Phänomen möchte der vorliegende Band
gerecht werden. Neben einer historischen Betrachtung von britischen und US-
amerikanischen Wahlkämpfen in der politischen Landkartensatire fokussiert der
vorliegende Band insbesondere auf die deutsche Bundestagswahl 2002 und die
Europawahl 2004. Behandelt werden Aspekte wie etwa symbolische Politik,
Parteienwerbung, Fernsehduelle, optische Kommentierung und Bildberichterstattung
allgemein.
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